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<ARTELL MIAMI:
NUOVO FLAGSHIP STORE A CORAL
GABLES E FOCUS OUTDOOR

Il sole della Florida risplende sulle vetrine del nuovo Kartell Flagship store di Miami, che si affacciano sulle
strade dell’affascinate quartiere di Coral Gables con le sue pittoresche architetture in stile mediterraneo a
pochi isolati dalla Miracle Mile una delle principali strade commerciali della citta.

Lo store di oltre 500mq € una promenade in cui si susseguono layout e suggestioni espositive con un focus
specifico sulle proposte outdoor, fra cui spicca la collezione HIRAY di Ludovica+Roberto Palomba. All’interno
dello spazio si susseguono inoltre i set che combinano novita di prodotto con i pezzi piu rappresentativi del
brand, offrendo una visione completa delle differenti soluzioni d’arredo indoor e outdoor proposte da Kartell
con tutte le loro possibili combinazioni.

| n una citta come Miami, in cui gli spazi esterni si vivono tutto I'anno, Kartell presenta il suo stile per
disegnare gli ambienti en plein air con il suo spirito versatile e contemporaneo, fluido e allo stesso tempo
di grande carattere. HIRAY di Ludovica+Roberto Palomba & una collezione realizzata con la tecnica del
filo saldato. Il risultato & un segno essenziale e funzionalista e allo stesso tempo intriso di emozione. | fili di
metallo disegnano pezzi dalla struttura ben definita ma leggera: sedia, sedia con braccioli, tavolino bistrot,
poltrona, divano e side table. | colori della collezione sono bianco, bordeaux, nero e verde. La creativita e
i nuovi materiali di Kartell, frutto di innovazione e di una costante ricerca per essere sempre piu sostenibili,
offrono quindi soluzioni sia con pezzi nati come collezione outdoor sia con alcuni bestseller rivisitati e
studiati per resistere all’esterno.

L utilizzo del metallo nelle collezioni Kartell lavorato con tecniche industriali tipiche del DNA di Kartell, si
inserisce nella ricerca avviata dal brand ormai da diversi anni sull’'uso di materiali sostenibili, che possono
essere riciclati se correttamente smaltiti. Il metallo si affianca cosi ad altri materiali come il riciclato, il legno,
il policarbonato green e il bio nella realizzazione di prodotti pensati e progettati grazie a investimenti in
innovazione tecnologica, soluzioni creative e nuovi materiali sempre piu performanti e rispettosi dell’ambiente.

“L’apertura del Flagship store di Miami — commenta Lorenza Luti, Direttore Marketing e Retail di Kartell — si
inserisce in quaadro di espansione globale degli spazi retail a gestione diretta in mercati strategici come quello
degli Stati Uniti, in cui Kartell & gia presente con numerosi punti vendita. Gli USA rappresentano un’area
commerciale sempre pit importante per il brand in cui accanto allo sviluppo della rete di negozi, si affianca
I'implementazione dell’e-commerce per arrivare capillarmente su tutto il Paese. Il lavoro sulla multicanalita,
anche sul mercato americano, € parte integrante della strategia di Kartell per offrire un’esperienza di
acquisto coerente online e offline. Tutti gli strumenti lavorano nella stessa direzione e cosi cerchiamo di
dare un servizio al cliente e creare soprattutto emozione e aspirazione rispetto ai prodotti sia all’interno dei
nostri negozi, sia virtualmente attraverso il digital”.

“Per me I'outdoor rappresenta la liberta di non avere vincoli di spazio, rappresenta la natura, il rapporto
con la luce, con il verde, con le stelle, con il vento, con tutto cio che in qualche modo rende piacevole lo
stare all’aria aperta — commenta Roberto Palomba, architetto e designer. Vivere I'outdoor significa non
sentire vincoli. Proprio per questo quando progettiamo una collezione outdoor come HiRay cerchiamo di
realizzare progetti leggerissimi, quasi trasparenti. Mi piace I'idea che gli elementi passassero attraverso le
maglie di questa sottile struttura di metallo perché I'acqua, il vento, la luce che ricrea ombre sui pavimenti,
fossero i protagonisti tanto quanto noi. Per me un oggetto di outdoor quasi non deve porre resistenza
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ma deve integrarsi amalgamandosi nello spazio, quasi come un traliccio metallico dove far arrampicare
un gelsomino. Mi piaceva nella progettazione di HiRay recuperare iconografie del passato portandole in
un’architettura strutturale proprio per evidenziare la permeabilita degli elementi. Questo lo spirito con il
quale é nata la collezione, riducendo al massimo la quantita di materiale anch’ esso riciclabile, aspetto che,
anche per Kartell, rientra nella logica - Kartell love the planet - proprio perché questi oggetti vivendo nella
natura, non devono disturbaria”.

L opening del Flagship store di Miami, in programma il 30 novembre, si inserisce all’interno del calendario
di ART Basel Miami e vedra la partecipazione di Roberto Palomba con uno speciale talk in cui il designer
dara la sua visione dell’abitare contemporaneo insieme a Dan Rubinstein.

Kartell Flagship Store Miami
490 Biltmore Way, Coral Gables
Opening Event
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