
Ogni giorno Kartell si impegna a costruire le basi della sua 
storia, che si rispecchia nei suoi prodotti, pensati e pro-
gettati grazie a investimenti in innovazione tecnologica, 
soluzioni creative e nuovi materiali sempre più performanti 
e altamente sostenibili.

“Lavoriamo per avere prodotti con materiali sostenibili 
disegnati dai migliori designer del mondo e realizzati con le 
più innovative tecniche industriali che favoriscono un basso 
impatto ambientale ma parallelamente siamo impegnati a 
proporre al nostro cliente prodotti ben fatti e soprattutto 
belli, ovvero che incarnano la millenaria cultura di bellezza 
su cui si fonda il valore del made in Italy – dichiara Claudio 
Luti presidente di Kartell. Se da una parte abbiamo attivato 
l’economia circolare alla base dei processi di sostenibilità 
ambientale, dall’altra crediamo sia prioritario sostenere 
la circolarità del bello fondata sulla sostenibilità estetica. 
All’interno dell’immenso patrimonio culturale italiano, infat-
ti, il sistema industriale genera l’economia della bellezza e 
Kartell è impegnata in prima linea in questa missione”.

Alla luce di questo, Kartell oggi sviluppa il suo percorso av-
viato con il manifesto “Kartell loves the planet”, predispo-
nendo la pubblicazione di un vero e proprio codice che 
include il raggiungimento di 11 dei 17 obiettivi di sviluppo 
sostenibile definiti dall’Organizzazione delle Nazioni Unite 
come strategia “per ottenere un futuro migliore e più sos-
tenibile per tutti”.

Kartell, infatti, ha individuato i Sustainable Development 
Goals più vicini alla realtà dell’azienda per facilitare una con-
vergenza di interessi e promuovere un coinvolgimento di 
tutta la rete aziendale produttiva e distributiva.

Attraverso i messaggi che saranno contenuti nel codice di 
sostenibilità, l’azienda racconterà ai propri clienti e al con-
sumatore finale l’attenzione all’ambiente e alla sosteni-
bilità basate sull’etica di essere e fare impresa. Tale 
percorso, pertanto, coinvolge non solo il prodotto ma an-
che le scelte strategiche e finanziarie oltre che creative, 
la gestione delle relazioni e l’interazione con la filiera, 
passando per la progettazione e comunicazione.

L’azienda pone enfasi sulla durata e la longevità dei 
prodotti come parte fondamentale del suo contributo allo 
sviluppo sostenibile. Il prodotto Kartell è un prodotto senza 

tempo, che nasce nel rispetto dell’ambiente e che è desti-
nato a occupare, al termine della sua funzione, spazi mu-
seali e patrimoni di collezionisti, rispondendo all’obiettivo 
12 sul consumo responsabile.
“Alimentare la bellezza delle cose e il rispetto delle 
persone fa parte della nostra missione” – dichiara il 
presidente Luti.

Un prodotto bello e ben fatto è parte di un piano strategi-
co aziendale che persegue la perfezione, cura il dettaglio 
e studia ogni possibile cambiamento evolutivo nel rispetto 
dell’ambiente e della crescita economica, etica e responsa-
bile a tutela del benessere del cliente e dei lavoratori.

Gli oggetti Kartell sono da sempre amici dell’ambi-
ente e godono di certificazioni ambientali e di sicurezza. 
Kartell percorrere la strada dell’economia circolare 
utilizzando materiale riciclato e al tempo stesso ripulendo 
l’ambiente dagli scarti che tornano a essere materia pri-
ma puntando al raggiungimento degli obiettivi 9 (imprese 
innovazione e infrastrutture), 12 (consumo e produzione re-
sponsabile), 13 (lotta contro il cambiamento climatico) e 15 
(vita sulla terra). 
Nel 2020 il 40% del fatturato è derivato da prodotti green 
(riciclato/legno/bio/policarbonato 2.0).

Nel 2021 il 95% dei nuovi progetti presentati in occasione 
della design week sono realizzati con materiali eco-friendly 
e il 90% dei prodotti a catalogo è scomponibile e riciclabile. 

L’obiettivo è di arrivare al 2030 avendo convertito tutta la 
produzione possibile con materiale green e continuando a 
garantire la riciclabilità dei prodotti.

Anche all’interno dei protocolli aziendali, Kartell è impegna-
ta nel raggiungimento degli obiettivi di sostenibilità parten-
do da piccoli gesti quotidiani come l’eliminazione di plastica 
usa e getta e l’installazione di erogatori di acqua depurata 
nella sede di Noviglio, la selezione di mezzi di trasporto 
merci a basso impatto ambientale, e la gestione dell’am-
pia area verde che circonda la sede aziendale. In termini di 
sostenibilità sociale, molti sono gli ambiti in cui è impegnata 
l’azienda tra questi la più recente, l’assegnazione di borse 
di studio attraverso la Fondazione Francesca Rava per stu-
denti dell’America Latina che lavorano su tesi di laurea sulla 
sostenibilità. 
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