#BOURGIEMANIA:
ESPLODE UNA PAZZESCA E IRREFRENABILE VOGLIA DI BOURGIE,
- CHE CONTAGIA LA SETTIMANA DEL DESIGN

E tu che Bourgie sei? La lampada di Ferruccio Laviani, simbolo di Kartell, tra le pit pubblicate e fotografate negli ultimi vent'anni, protagonista

nelle case, ma molto amata anche sui set cinematografici e pubblicitari di tutto il mondo diventa un progetto esperienziale. Nasce da questo

ventennale racconto “BOURGIEMANIA” il tributo a una regina del design che si concretizza in un evento speciale in occasione del Salone del
Mobile 2023.

Idee, immagini, ispirazioni, artwork e tutto quanto di creativo & scaturito da questo oggetto & stato raccolto per trasformare il Flagship store

Kartell di via Turati a Milano in una Galleria d'arte pop per immergersi nei mille modi in cui questa lampada senza tempo & stata interpretata sia

come oggetto d'arredo, sia come icona. Un caleidoscopio di colori e di grafiche, che ritraggono una delle silhouette piu riconoscibili del design

Kartell, fa da sfondo all'allestimento speciale appositamente ideato in cui si susseguono opere d'arte, cromie inedite, scatti d‘autore che hanno
protagonista Bourgie e il suo mondo pop.

“Quando nel 2003 mi sono messo a disegnare la Bourgie - afferma Ferruccio Laviani — mai mi sarei aspettato I’enorme successo che questa
lampada avrebbe incontrato nel pubblico di tutto il mondo, diventando emblema di Kartell nel campo dell’illuminazione e anche uno degli og-
getti di design piU copiati e falsificati della storia. Di questa lampada ho sempre amato I'ironia con la quale I'ho pensata, facendone una presa
in giro, ma nemmeno troppo, di un certo tipo di decorazione borghese da cui il nome Bourgie, appunto, ma in chiave tecnologica e moderna”.

Essere diventata riconoscibile da tutti I'ha resa un oggetto pop alla stregua delle celebritd ritratte da Warhol negli anni ‘70 e, forse proprio per
questo, molti degli artisti contemporanei da Lady Gaga a Lenny Kravitz, da Ariana Grande a Pharrell Williams, hanno in qualche modo intera-
gito con questa lampada. Allo stesso modo, la sua presenza nei set di serie televisive e film ne ha sancito il riconoscimento del grande pubblico.

“Negli anni Bourgie & diventata “I'objet du desir”, se non una vera e propria “ossessione” - continua Ferruccio Laviani - e anche grazie all’in-

calzante arrivo dei social media la sua riconoscibilita & diventata virale, catapultandola nei feed di Instagram, di personaggi noti e persone

comuni ritratti in contesti intimi cosi come in occasioni speciali o negli scatti dei red carpet pit glamour. Proprio Instagram ¢é lo strumento attra-

verso il quale si & celebrato questo tributo con una raccolta di immagini e post in cui tutto il pubblico é stato chiamato a partecipare per creare

I'opera digitale presentata in occasione del Salone del Mobile. Un entusiasmante album fotografico infinito fatto di emozioni che racconta un
viaggio tra i mille straordinari modi in cui Bourgie ha abitato e abita i nostri spazi di vita, di lavoro, di svago e di bellezza”.

“Bourgie riflette un periodo industriale importante nel campo della luce - conclude Claudio Luti, presidente di Kartell - poiché si inserisce in

un percorso di innovazione tecnologica perseguito da Kartell nell’illuminazione, che vent'anni fa ci ha permesso di realizzare stampi industriali

capaci di creare superfici plissettate, intrecciate e mosse. Da queste innovazioni & nata nel 2003 Bourgie, trasformando la classica lampada

con la base in oftone e il cappello in tessuto in una sagoma moderna in materiale plastico che oggi realizziamo in riciclato e policarbonato
green. Bourgie & la grande rappresentazione dell’identitd creativa di Kartell”.

In occasione dell’evento BOURGIEMANIA ¢ stata realizzata una limited edition di lampade in 7 colori esclusivi, venduta in negozio e online

nella settimana del Salone del Mobile.
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