Kartell.

I1 punto fermo di Kartell al Salone del Mobile. Milano 2022

Kartell. Il punto accanto al nome nel progetto del Salone del Mobile 2022 &
un segno di demarcazione che indica con precisione 1'identita del marchio.
Essere Kartell vuol dire essere impresa, industria, design, creativita,
negozi, digitale, eventi, persone, ambiente, materiali.

Il Salone del Mobile 2022 diventa occasione per celebrare un arrivo e al
tempo stesso una partenza, una transizione che raccoglie quanto detto e
fatto fino ad ora e in cui risiedono le fondamenta progettuali del brand
per il futuro.

Kartell si presenta senza titoli o sottotitoli ma mettendo in mostra la
sua identita forte attraverso i fatti e i prodotti, che sono espressione
gl dantinueldriceréas \La" “Culifura "del WbEllo” si*iincontra: condlia™cu Feura
disingigesap contla Sculiura del fareflemdifventa "unt fattore diMSUCCESSO Je
un punto di riferimento. Kartell e ambasciatore nel mondo di bellezza
e qualita, un patrimonio che si tramanda nel tempo e attraversa le

generazioni acquisendo nuovi significati e nuove funzioni.

L’identita del brand & espressa da otto parole chiave, ciascuna rappresentata
da un oggetto simbolo, che accompagnano il percorso dello stand Kartell
al Salone del Mobile 2022 attraverso quadri e set speciali dedicati
alle molteplici declinazioni del lifestyle fino alla grande piazza della
creativita. Un viaggio nel mondo Kartell che svela tutte le sue diverse
anime attraverso prodotti, materiali e innovazioni da scoprire.

DESIGN

Essere un’azienda di design consente a Kartell di esprimere 1la sua
creativita su piu fronti. L’impegno € quello di lavorare sul lungo periodo
e progettare e realizzare prodotti che non evidenzino segni del tempo.
Inseguire la creativita e la scelta dell’azienda per poter lavorare su
materiali diversi senza preclusioni.

Questo accade se il design e originale, frutto di un processo creativo
che prende forma nel dialogo, costante e libero da condizionamenti, tra
1'imprenditore e il designer. Una raffinata relazione in cui il pensiero
prende forma dal know how dell’impresa, si trasforma, si plasma fino a
diventare oggetto.

BELLEZZA

L’economia della bellezza traghetta Kartell nel futuro con la capacita di
raccogliere 1’eredita culturale che 1'immenso patrimonio italiano possiede
e tradurlo in oggetti belli e sostenibili.

La sostenibilita della bellezza & 1'obiettivo dell’azienda. Bellezza
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e anche un’esposizione coerente degli arredi all’interno degli spazi
vendita. Bellezza e il modo in cui si comunica, si realizzano le vetrine,
si dialoga con il consumatore in modo diretto o digitale, si racconta la
Kartell e tutto il suo mondo. Bellezza & una mostra, un libro, un convegno,
la partecipazione ai grandi eventi internazionali, & il Salone del Mobile
con la sua tradizione ed emozione, € un allestimento esclusivo in luoghi
speciali nel mondo. Kartell e ambasciatore di bellezza e si impegna nel
continuare a preservarla e a renderla fruibile al maggior numero possibile
di persone.

SOSTENIBILITA

Si tratta di un percorso di crescita in continua evoluzione. Tutto quello
che e realizzato oggi e che viene dal passato dovra essere sostenibile.
Non esiste una seconda via. E la strada che Kartell sta percorrendo
partendo dal rispetto degli obiettivi in fase di progettazione dei nuovi
prodotti. Ovvero, rispettare 1’'impegno definito nel manifesto “Kartell
loves the planet” continuando progressivamente a migliorare i risultati
nei diversi ambiti di azione dal prodotto alla gestione organizzativa,
dalla finanza al sociale. I materiali sono al centro del processo di
evoluzione sostenibile, come sempre. Protagonisti oggi il riciclato, nelle
sue versioni Polipropilene, ABS e PMMA, che utilizza materiale di scarto
industriale puro, il legno proveniente da foreste certificate, il bio che
nasce da un processo di utilizzo di scarti agricoli, il policarbonato
2.0 che genera la trasparenza green da scarti di carta e cellulosa, le
ceramiche e i tessuti che utilizzano materiali riciclati fino ai finissaggi
bio e liberi da solventi chimici. Ma sostenibilita € anche attenzione
alle piccole cose sulle quali Kartell lavora per arrivare a completare
gli obiettivi ONU. Con ciascuna azione presente e futura Kartell vuole
arrivare ad essere un modello virtuoso di Circular Economy.

INTELLIGENZA

Si parla di intelligenza artificiale, di metaverso, di arte digitale. Anche
Kartell ha sperimentato 1’A.I., per prima, in un progetto innovativo, ma lo
ha fatto per supportare 1’intelligenza umana, perché e questa che prevale
sempre e comunque. Dall’ingegno della mente creativa prendono forma oggetti
che durano nel tempo, che attraversano epoche, che si ispirano alle forme
del passato e diventano simboli di un modo di essere design intelligente,
capace di rispondere a funzioni, di anticipare bisogni e nello stesso
tempo capace di mantenere la sua bellezza estetica attraverso gli anni e
le trasformazioni, di finiture, di colori, di materiali, senza perdere il
valore dell’identita. Intelligenza di capire se e quando cambiare modo di
presentarsi ma mai cambiare modo di essere sé stessi.

Intelligenza che consente gia nella fase progettuale di ottimizzare il
minimo utilizzo della materia prima evitando sprechi.
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TECNOLOGIA

Per inseguire la creativita a volte ci si trova a confrontarsi con un problema
tecnologico da risolvere per trasformare un ostacolo in un’opportunita.
La tecnologia, infatti, & al servizio della creativita e consente di
raggiungere risultati innovativi. La tecnologia aiuta il saper fare, e il
mezzo per trasferire un’idea in un prodotto.

L’evoluzione continua in materia tecnologica consente di dare un’attenzione
speciale a strumenti e macchine che siano sempre piu funzionali anche al
perseguimento di performance sostenibili. Una macchina ad iniezione che
risparmia materia prima, la trasformazione di un materiale in un processo
green, la lavorazione di uno scarto che diventa materiale nobile, tutto
questo & tecnologia per Kartell. Tecnologia € per Kartell un modo di fare,
sempre al meglio e sempre piu rapidamente. Perché il mercato va veloce e
Kartell vuole precederlo.

QUALITA

La qualita del prodotto, il controllo e 1’assistenza post-vendita sono
elementi che differenziano l'originale dalla sua copia. Il successo dei
prodotti Kartell ha portato spesso alla contraffazione o imitazione. Questo
impone all’azienda rigore nel garantire l’originalita e 1’eccellenza della
qualita in tutta la filiera, dalla progettazione alla vendita, passando
per la produzione fino alla promozione. La qualita della relazione con il
cliente finale e fatta di capacita di raccontare ed emozionare attraverso
la storia della genesi e il valore di quello stesso prodotto. La qualita e
inoltre garantita dalle certificazioni per le diverse tipologie di prodotto
e processo produttivo: da UNI per la resistenza e durabilita del prodotto
o Greenguard, che attesta basse emissioni di Co2 negli ambienti interni,
0o a monte sulla materia prima a sua volta gia certificata, rispetto alla
provenienza come il legname FSC o al processo di sintesi.

CULTURA

La cultura in Kartell si “materializza” nel creare, nel gestire la propria
ricchezza di esperienza trasformandola in patrimonio comune e condiviso.
E la cultura su cui si & fondato ogni singolo progetto, & il Museo Kartell
che stimola a guardare al passato per costruire su solide basi e sempre
meglio, ma soprattutto sempre un passo avanti prima degli altri, il futuro.
Non c’'e futuro senza memoria, quella di Kartell si affida sulle esperienze
dei fondatori, delle esperienze pregresse, dei tanti prodotti amati e
acquistati in tutto il mondo. La memoria € conservare in catalogo pezzi che
hanno segnato la storia del marchio, ancora e sempre best seller ma & anche
mescolare questi con quello che verra, con edizioni degli stessi pezzi
in nuovi materiali e colori o con progetti che spiazzano completamente la
tradizione estetica ma non industriale dell’essere Kartell. Coltivare la
memoria prospettica € una missione.
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FUTURO

Kartell guarda avanti raccogliendo quanto fatto fino ad ora e continuando
con il suo spirito di ricerca continua, lavorando con la sua squadra di
designer, allargando 1'approccio al catalogo. Kartell & sempre piu attenta
alla gestione degli spazi di vendita e alle vetrine che, distribuite in
tutto il mondo, devono rappresentare completamente la visione d’insieme
del marchio. Il futuro € gia presente e stimola a continuare a lavorare
con passione, entusiasmo e rigore.

Al centro c’'e la famiglia, la terza generazione che gia lavora alla cabina
di regia per essere impresa familiare globale fondata sull’etica, alla
base di ogni azione di Kartell.
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