
#BOURGIEMANIA: 
UNE ENVIE FOLLE ET IRRÉSISTIBLE DE BOURGIE 

EXPLOSE ET CONTAMINE LA SEMAINE DU DESIGN

Et vous, quelle Bourgie êtes-vous ? Pièce phare des maisons ainsi que des plateaux de cinéma et de publicité, la lampe de Ferruccio Laviani, un 
symbole de Kartell comptant parmi les accessoires les plus publiés et plus photographiés de ces 20 dernières années, devient un projet expérien-
tiel. BOURGIEMANIA, l’hommage à une reine du design, est le fruit de cette histoire de 20 ans, qui prendra la forme d’un événement spécial à 

l’occasion du Salone del Mobile 2023. 

Idées, images, inspirations, œuvres d’art et toute la créativité née autour de cet objet ont été rassemblés pour transformer le Flagship store Kartell 
de Via Turati à Milan en une galerie pop art. C’est une invitation à découvrir la multitude d’interprétations dont a fait l’objet cette lampe intem-
porelle, devenue tour à tour élément d’ameublement et icône. Un kaléidoscope de couleurs et de graphismes représentant l’un des designs les 
plus reconnaissables de Kartell constitue la toile de fond de l’installation spécialement conçue. Celle-ci accueille des œuvres d’art, des couleurs 

inédites et des clichés d’artistes mettant en scène Bourgie et son univers pop.

« Lorsque j’ai commencé à dessiner la Bourgie en 2003, raconte Ferruccio Laviani, je n’aurais jamais imaginé l’énorme succès que cette 
lampe rencontrerait auprès du public du monde entier. Ainsi, elle est devenue l’emblème de Kartell dans le domaine des luminaires ainsi que l’un 
des objets de design les plus copiés et les plus contrefaits de l’histoire. J’ai toujours aimé l’ironie avec laquelle j’ai imaginé cette lampe, en me 
moquant, sans exagérer, d’un certain type de décoration bourgeoise, d’où le nom de Bourgie. Je l’ai néanmoins conçue avec une approche 

technologique et moderne ».

Cette lampe reconnaissable entre toutes a fait d’elle un objet pop au même titre que les célébrités peintes par Warhol dans les années 70. C’est 
sans doute pour cette raison que de nombreux artistes contemporains, tels que Lady Gaga, Lenny Kravitz, Ariana Grande ou Pharrell Williams, 
ont dialogué dans une certaine mesure avec elle. De même, sa présence sur les plateaux de tournage de séries télévisées et de films a consacré 

son identité auprès du grand public. 

« Avec le temps, Bourgie est devenue l’objet du désir, voire une véritable “obsession”, poursuit Ferruccio Laviani. De même l’arrivée des médias 
sociaux n’a fait qu’accentuer sa nature reconnaissable. Désormais virale, elle est catapultée dans les flux Instagram des célébrités comme des 
personnes ordinaires représentées aussi bien dans des cadres intimistes, que lors d’occasions spéciales ou sur les red carpet les plus glamours. 
Instagram est l’outil choisi pour rendre hommage à Bourgie avec une collection d’images et de posts. Un hommage auquel tout le public a été in-
vité à participer pour créer une œuvre numérique présentée au Salone del Mobile. Un album photo passionnant et infini fait d’émotions, racontant 
un voyage à travers les mille et une façons extraordinaires dont Bourgie a habité et habite nos espaces de vie, de travail, de loisir et de beauté ».

« Bourgie reflète une période industrielle importante dans le domaine de l’éclairage », conclut Claudio Luti, président de Kartell, « car elle 
s’inscrit dans un parcours d’innovation technologique poursuivi par Kartell dans le secteur des luminaires, ce qui nous a permis, il y a vingt ans, 
de réaliser des moules industriels servant à créer des surfaces plissées, tissées et ondulées. C’est de ces innovations qu’est née Bourgie en 2003. 
Une lampe classique, équipée d’un socle en laiton et d’un abat-jour en tissu, qui se transforme en un design moderne réalisé en plastique que 

nous fabriquons aujourd’hui à partir de polycarbonate recyclé et vert. Bourgie est la représentation parfaite de l’identité créative de Kartell ». 

À l’occasion de l’événement BOURGIEMANIA, une édition limitée des lampes a été réalisée dans sept couleurs exclusives, elle sera vendue en 
magasin et en ligne pendant la semaine du Salone del Mobile.
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